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                                            成都，中国-- Media OutReach -- 2014年3月17日--著名精品百货连卡佛日前正式落户成都，
而作为中国发展最快的市场之一，成都自此有了第一家多品牌精品时尚和生活方式终点站
--
连卡佛。
   

  

连卡佛成都店位于成都国际金融中心，占地82,000平方英尺(约7,600平方米)，面积与连卡佛香港金融中心店相同。商场共计两层，汇聚了女装、女鞋及配饰
、
美容、男装、男鞋及配饰
、
家居和生活方式品类的
300
多个国际品牌。

  

  

连卡佛成都店投资高达3亿元人民币，是继2013年10月连卡佛上海旗舰店开业之后的又一大手笔之作。连卡佛的中国内地布局还包括位于北京的两家专门店和一个全
球在线商店。该在线商店完全为中国市场量身定制，采用中文语言编辑，支持客户服务并具有强大的支付功能。

  

  

连卡佛总裁Andrew Keith表示："连卡佛致力于为未来市场打造全球零售业的美好前景。我们战略性地在大中华地区主要的核心区域开设顶级店铺，并以产品和
服务实现与在线旗舰店的无缝对接，这样我们便可以覆盖整个中国地区，触及到新的市场消费者，更重要的是也为品牌合作伙伴开拓了新市场。
"

  

  

"成都市民对于设计师时装和生活方式品牌的喜爱，从他们来香港连卡佛以及连卡佛在线商店消费数量的不断增长可见一斑，他们并不止是简单的消费，更是来学习和体验一
种国际化的风格。此外，他们对于时尚和生活方式的热情和渴望，从我们所招聘的200名员工身上也很明显地体现出来。所以我们很兴奋能够在这里大展拳脚，打造
一个充满生机的购物终点站。 " Keith先生说道。
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连卡佛以百货公司的规模实行"买手制"，这在大中华区是独一无二的。其他的多品牌零售商大多采取特许经营模式，基本上是将店面空间出租给品牌。Keith先生表
示，连卡佛的专业买手与全球的品牌合作伙伴及设计师都有着紧密的联系，连卡佛成都国际金融中心店的商品便是由
85
位专业买手组成的团队精心选择，且
40%
的品牌在成都市场是连卡佛独家有售。

  

位于店铺三层的美容终点站涵盖了40多个品牌，其中包括Burberry, Clarins, Christian Dior, Givenchy, Giorgio Armani
Beauty, Lancome, La Mer, La Prairie, Sisley 和SK-II等。此外连卡佛还
独家引进了全新系列香水和配件品牌，例如
Acqua di Parma, Atelier Cologne, Bioeffect, Comfort Zone, Diptyque, GHD, Tangle Teezer,
Thann
和
Violent Lips
。为实现打造创意十足、激发灵感的美容购物终点站的主旨，该部门还特别设置了美容服务接待处和
The Edit
区域，以满足客户多样的美容需求。巴黎
Franck Provost
美发沙龙、
Merci 
美容吧以及一系列私人护理间内提供的定制化美容及护理服务让顾客在这里尽情放松，流连忘返。

  

  

家居及时尚生活部门也位于店铺三层，生活方式及旅行用品在这里应有尽有，品牌包括Agresti,Cire Trudon, Dyson, Jonathan Alder,
Hasselblad, L'Objet, Marshall, Native Union, Rimowa, Smythson, Strida, Voluspa, X+Q
等，
而
Aquiesse, Croll & Denecke GmbH, Gentlemen's Tonic, Mario Luca Giusti, Seda France, Skeem
和
The Aromatherapy Company
等品牌更是连卡佛国际金融中心店独家有售。
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被称为"Shoe Gallery"的女鞋及配饰部共分为四个区域，用以完美展示该部门产品的多样性和丰富性，倾力打造无与伦比的顾客体验。从设计师品牌Alaia,
Alexander McQueen, Balenciaga, Charlotte Olympia, Gianvito Rossi, Giuseppe Zanotti Design,
Givenchy, Jimmy Choo, Lanvin, Nicholas Kirkwood, Proenza Schouler, René Caovilla, Stella
McCartney
, 
Valentino
，到当代品牌
Alexander Wang, 3.1 Phillip Lim, Kenzo, McQ, Toga Pulla
，
Tory Burch
全部有售。
Weekend/Cool Kids
区域专门提供休闲时尚皮具以及童鞋系列，例如
ASH, Adidas X Jeremy Scott, Cambridge Satchel, Onitsuka Tiger, TOMS
，
UGG Australia
等。
Market Place
最大特色则在于其精挑细选的特色时尚配饰，品牌包括
Alexander McQueen, Erickson Beamon, Maison Michel, Valentino
以及
Linda Farrow Luxe, Rayban
和
Victoria Beckham
品牌的眼镜。

  

  

International Zone的天花板以云朵印花的雨伞装饰，并以大号大写字母为特色用以表示对设计师Alexander Wang的礼敬。Weekend
Zone 则特别设计
了四匹定制的骏马寄语马年吉祥如意。

  

  

女装品牌更为广泛，从Alaia, Alexander McQueen, Givenchy, Jason Wu, Lanvin, Stella McCartney和
Valentino
等国际设计师品牌，到
Alexander Wang, Peter Pilotto, Preen, Prabal Gurung, Proenza Schouler, Sacai, Stella Jean,
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Toga
, 
Victoria Victoria Beckham
等新锐设计师品牌，再到
Alice + Olivia, Carven, J.Crew, Maje, Markus Lupfer
，
Sandro
等当代系列以及中国设计师品牌
Chictopia by Christine Lau, Helen Lee
，
Ms Min by Min Li
乃至
Agent Provocateur
内衣应有尽有。

  

  

同样在四层还有专为绅士们准备的涵盖40多个品牌的一站式购物终点站，既有剪裁现代的国际设计师品牌，也有当代系列品牌，如3.1 Phillip Lim, 
Alexander McQueen, Alexander Wang, Attachement, Danward, Denham, Engineered
Garments, Givenchy, Hardy Amies, Isaia, J. Crew, Kitsune, Lanvin, Nanamica, PRPS, rag &
bone, Sacai, Scotch & Soda, Valentino
。男士鞋履及配饰部由四个主要区域组成，分别以国际设计师品牌、现代经典设计、最新当代品牌以及生活方式配饰为区域特色。每个区域都汇聚了当今时尚界最炙手
可热的众多品牌，包括
Alexander McQueen, Alexander Wang, Ash, Balenciaga, Car Shoe, Givenchy, Giuseppe Zanott
Design, Jimmy Choo, Lanvin, Magnanni, Paul Smith, 3.1 Phillip Lim, Pierre Hardy, TOMS
, 
Valentino
等。

  

  

店内设计酷感十足且不乏现代感，整个空间宽敞而又不拘一格。除两块巨大的LED展示屏外，还有一处用于展示合作作品及各类展览的区域。这一区域内摆放的巨大的
The Scribble
雕塑高达
3
米，赚足眼球。这一雕塑连同男装区的系列建筑屏幕
The Lattice
均是出自国际艺术家

 4 / 6



连卡佛成都首家精品百货盛大开业

Written by Australian Business
Monday, 17 March 2014 14:54

Hirotoshi Sawada
之手。主要建筑材料大多取材于当地，包括石灰岩、灰色和白色大理石、橡树以及胡桃木地板等。

  

  

店铺还提供多项定制化服务，包括礼宾团队以及一间占地达5,700平方英尺（约530平方米）的套房，可以用于个人造型服务和举办私人活动。别具特色的美容服务
则包括美容服务接待处、 6间美容护理套房、1间美发沙龙及美甲吧，共占地
约 2,000平方英尺（约1
85
平方米），专门用来举办一系列市场活动，如免费护肤及化妆咨询、化妆技巧、时尚趋势沙龙、产品试用及全新服务体验等。

  

作为连卡佛一体化商业策略的一部分，成都店和连卡佛在线商店实现完全对接，为顾客提供无缝式购物体验。成都的顾客可以享受到在线订单当日送达服务，也可在店铺内
的网上购物礼宾部进行取货或退货。该区域占地1,000平方英尺（约90平方米），设有多个试衣间和移动电子设备以供使用。

  

  

店铺内设有3,000多平方英尺（约280平方米）的空间用于创意展示，其中核心区有一处我们称作The Hub的特别空间。该空间专门用来展示来自时尚、艺
术及设计领域的新锐设计师们的作品，以表现连卡佛对于这些新生代天才们的支持。

  

  

如需高清图片:

  

https://lanecrawford.app.box.com/s/yp7jds4hrssxz4x8huty

  

公司商标：
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连卡佛简介著名精品百货连卡佛成立于1850年，以“一体化商业”策略将大中华区全部实体店与全球在线店铺实现对接，倾力打造无缝式购物体验。

连卡佛战略布局遍及香港、北京、上海和成都的10个主要购物点，总零售面积占地超过600,000平方英尺（约56,000平方米）。结合专为中国地区推出且
能够全球配送的在线店铺，连卡佛已成为中国首个全渠道经营零售商。

连卡佛坐拥当地最丰富的品牌构成，将包括女装、男装、美容、家居及时尚生活以及高级珠宝在内的800逾个国际品牌精品悉数呈现。

在租赁模式为主导的市场中，连卡佛的买手模式和直接品牌合作模式在业内堪称独树一帜。其创新的店内环境将时尚、设计、艺术及音乐完美融合于一身，加之不断升
级的旨在优化客户体验的个性化服务，更加树立了业内权威，被视为零售概念与创意活动的标杆，并屡获美国零售联合会等全球行业领袖所评出的诸多国际嘉奖。

连卡佛隶属亚洲顶尖国际时装及生活品牌集团The Lane Crawford Joyce
Group旗下。集团业务包括高级品牌专门店Joyce、鞋履配饰专门店Pedder Group，以及零售、品牌管理及分销公司ImagineX
Group。                       
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