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                                            香港，中国--  Media OutReach -- 2014年3月17日-- 著名精品百货连卡佛日前正式落户成都，
而作为中国发展最快的市场之一，成都自此有了第一家多品牌精品时尚和生活方式终点站
----
连卡佛。
 

连卡佛成都店位于成都国际金融中心，占地82000平方尺（约7600平方米），面积与连卡佛香港金融中心店相同。商场共计两层，汇聚了女装、化妆品、男装
、家居和生活方式品类的 300多个国际品牌。

    

连卡佛成都店投资高达3亿元人民币，是继2013年10月连卡佛上海旗舰店开业之后的又一大手笔之作。连卡佛的中国内地布局还包括位于北京的两家精品店和一个全
球在线店铺。该在线店铺完全为中国市场量身定制，采用中文语言编辑，支持客户服务并具有强大的支付功能。

  

连卡佛总裁Andrew Keith表示："连卡佛致力于为未来市场打造全球零售业的美好前景。我们战略性地在大中华地区的主要的核心区域开设顶级店铺，并以产品
和服务实现与在线商店的无缝对接，这样我们便可以覆盖整个中国地区，触及到新的市场消费者，更重要的是也为品牌合作伙伴开拓了新市场。
" 

  

 "作为中国西部的最繁荣的关口城市和区域金融中心，成都是我们战略上的关键。多项重要指标显示，成都的GDP持续快速发展，国外直接投资环境稳健，技术行业充
满活力，且人均收入增长达两位数水平。毫无疑问，成都高消费力人群不断壮大，并成为中国最大的高端消费市场之一。
"

  

 "成都市民对于设计师时装和生活方式品牌的喜爱，从他们来香港连卡佛以及连卡佛在线商店消费数量的不断增长可见一斑，他们并不止是简单的消费，更是来学习和体验一
种国际化的风格。此外，他们对于时尚和生活方式的热情和渴望，从我们所招聘的200名员工身上也很明显的体现出来，所以我们很兴奋能够在这里大展拳脚。"
Keith
先生说道。

  

连卡佛以百货公司的规模实行"买手制"，这在大中华区是独一无二的。其他的多品牌零售商大多采取特许经营模式，基本上是将店面空间出租给品牌。Keith先生表
示，连卡佛成都店的商品是由
85
位专业买手组成的团队精心选择，他们与全球的品牌合作伙伴及设计师都有着紧密的联系。

  

连卡佛成都店品牌种类多样，从Azzedine Alaia, Alexander McQueen, Givenchy, Lanvin, Stella McCartney和
Valentino
等国际设计师品牌，
Alexander Wang, Sacai
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等新锐设计师品牌
, Alice & Olivia, J.Crew
等当代系列到中国设计师品牌
Chictopia by Christine Lau, Helen Lee 
以及
Ms Min by Min Liu
等应有尽有。

  

店内设计酷感十足且不乏现代感，整个空间宽敞而又不拘一格。除两块巨大的LED展示屏幕外，还有一处用于展示合作作品及各类展览的区域。这一区域内摆放的巨大
的 The Scribble雕塑高达3米，赚足眼球。这一雕塑连同男装区的系列建
筑屏幕 The Lattice均是出自国际艺术家
Hirotoshi Sawada
之手。主要建筑材料大多取材于当地，包括石灰岩、灰色和白色大理石、橡树以及胡桃木地板等。

  

连卡佛成都店提供多项定制化服务，包括礼宾团队以及一间占地达5700平方尺（约530平方米）的套房，可以用于个人造型服务和举办私人活动。别具特色的美容服
务则包括 6间美容护理套房、1间美发沙龙及美甲吧，共占地约2000平
方英尺（约
185
平方米），专门用来举办一系列活动，如免费护肤、化妆及香水咨询、化妆技巧、时尚趋势沙龙、产品试用及全新服务体验等。

  

作为连卡佛一体化商业策略的一部分，成都店和连卡佛在线商店实现完全对接，为顾客提供无缝式购物体验。成都的顾客可以享受到在线及实体店订单当日送达服务，也可
在店铺内的网上购物礼宾部进行取货或退货。该区域占地1000平方英尺（约90平方米），设有多个试衣间和i-pad以供使用。

  

  

店铺内有3000多平方英尺（约280平方米）的空间用于创意展示，其中核心区有一处称作The Hub的特别空间。该空间专门用来展示来自时尚、艺术及设计
领域的新锐设计师们的作品，以表达连卡佛对于这些新生代天才们的支持。

  

 "连卡佛在大中华区实现了两位数的增长，且在线商店实现了三位数的增长，对于这样的表现我们非常满意。但作为今年就要满164年辉煌历史的品牌，我们肩负着建设
未来、实现长期可持续发展的商业重任。我们在六个月内分别在上海和成都开设了两家意义非凡的店铺，并且在线商店在品类及产品线上也在日益比肩实体店，这样的成
就可以说为连卡佛下一阶段发展奠定了坚实的基础。
" Keith
先生总结说。
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如需高清图片或更多信息，请点击以下链接下载：https://lanecrawford.app.box.com/s/yp7jds4hrssxz4x8huty

  

公司商标：

  http://release.media-outreach.com/release.php/Images/1649                                                     
                                                           
连卡佛简介著名精品百货连卡佛成立于1850年，以“一体化商业”策略将大中华区全部实体店与全球在线店铺实现对接，倾力打造无缝式购物体验。连卡佛战略布局遍及
香港、北京、上海和成都的10个主要购物点，总零售面积占地超过600,000平方英尺（约56,000平方米）。结合专为中国地区推出且能够全球配送的在线
店铺，连卡佛已成为中国首个全渠道经营零售商。连卡佛坐拥当地最丰富的品牌构成，将包括女装、男装、化妆品、家居及生活方式以及高级珠宝在内的800逾个国
际品牌精品悉数呈现。在租赁模式为主导的市场中，连卡佛的买手模式和直接品牌合作模式在业内堪称独树一帜。其创新的店内环境将时尚、设计、艺术及音乐完美融
合于一身，加之不断升级的旨在优化客户体验的个性化服务，更加树立了业内权威，被视为零售概念与创意活动的标杆，并屡获美国零售联合会等全球行业领袖所评出的诸多
国际嘉奖。连卡佛隶属亚洲顶尖国际时装及生活品牌集团The Lane Crawford Joyce
Group旗下。集团业务包括高级品牌专门店Joyce、鞋履配饰专门店Pedder Group，以及零售、品牌管理及分销公司俊思集团。                
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