
連卡佛成都首家精品百貨盛大開業

Written by Australian Business
Monday, 17 March 2014 15:16

                                            香港，中國-- 2014年3月17日--著名精品百貨連卡佛日前正式落戶成都,而作為中國發展最快的市場之一,成都
自此有了第一家多品牌精品時尚和生活方式終點站----連卡佛。
 

連卡佛成都店位於成都國際金融中心,占地82000平方尺(約7600平方米),面積與連卡佛香港金融中心店相同。商場共計兩層,彙聚了女裝、化妝品、男裝、
家居和生活方式品類的 300多個
國際品牌。

  

連卡佛成都店投資高達3億元人民幣,是繼2013年10月連卡佛上海旗艦店開業之後的又一大手筆之作。連卡佛的中國內地佈局還包括位於北京的兩家精品店和一個全
球線上店鋪。該線上店鋪完全為中國市場量身定制 ,採用中文語言編輯,支援客戶服務並具有強大的支付功能。

  

連卡佛總裁Andrew Keith表示:「連卡佛致力於為未來市場打造全球零售業的美好前景。我們戰略性地在大中華地區的主要的核心區域開設頂級店鋪,並以產品
和服務實現與線上商店的無縫對接
,
這樣我們便可以覆蓋整個中國地區
,
觸及到新的市場消費者
,
更重要的是也為品牌合作夥伴開拓了新市場。」

  

「作為中國西部的最繁榮的關口城市和區域金融中心,成都是我們戰略上的關鍵。多項重要指標顯示,成都的GDP持續快速發展,國外直接投資環境穩健,技術行業充滿
活力 ,且人均
收入增長達兩位數水準。毫無疑問
,
成都高消費力人群不斷壯大
,
並成為中國最大的高端消費市場之一。」

  

「成都市民對於設計師時裝和生活方式品牌的喜愛,從他們來香港連卡佛以及連卡佛線上商店消費數量的不斷增長可見一斑,他們並不止是簡單的消費,更是來學習和體驗一
種國際化的風格。此外
,
他們對於時尚和生活方式的熱情和渴望
,
從我們所招聘的
200
名員工身上也很明顯的體現出來
,
所以我們很興奮能夠在這裡大展拳腳。」
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Keith
先生說道。

  

連卡佛以百貨公司的規模實行「買手制」,這在大中華區是獨一無二的。其他的多品牌零售商大多採取特許經營模式,基本上是將店面空間出租給品牌。Keith先生
表示 ,
連卡佛成都店的商品是由
85
位專業買手組成的團隊精心選擇
,
他們與全球的品牌合作夥伴及設計師都有著緊密的聯繫。

  

連卡佛成都店品牌種類多樣,從Azzedine Alaia, Alexander McQueen, Givenchy, Lanvin, Stella McCartney和
Valentino
等國際設計師品牌，
Alexander Wang, Sacai
等新銳設計師品牌
, Alice & Olivia, J.Crew
等當代系列到中國設計師品牌
Chictopia by Christine Lau, Helen Lee 
以及
Ms Min by Min Liu
等應有盡有。

  

店內設計酷感十足且不乏現代感,整個空間寬敞而又不拘一格。除兩塊巨大的LED展示螢幕外,還有一處用於展示合作作品及各類展覽的區域。這一區域內擺放的巨大
的 The Scribble雕塑高達3米,賺足眼球。這一雕塑連同男裝
區的系列建築螢幕 The
Lattice 均
是出自國際演出者
Hirotoshi Sawada
之手。主要建築材料大多取材于當地
,
包括石灰岩、灰色和白色大理石、橡樹以及胡桃木地板等。

  

連卡佛成都店提供多項定制化服務,包括禮賓團隊以及一間占地達5700平方尺(約530平方米)的套房,可以用於個人造型服務和舉辦私人活動。別具特色的美容服務
則包括 6間美容護理套房、1間美髮沙龍及美甲吧,共占地約
2000
平方英尺
(
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約
185
平方米
),
專門用來舉辦一系列活動
,
如免費護膚、化妝及香水諮詢、化妝技巧、時尚趨勢沙龍、產品試用及全新服務體驗等。

  

作為連卡佛一體化商業策略的一部分,成都店和連卡佛線上商店實現完全對接,為顧客提供無縫式購物體驗。成都的顧客可以享受到線上及實體店訂單當日送達服務,也可在
店鋪內的網上購物禮賓部進行取貨或退貨。該區域占地
1000
平方英尺
(
約
90
平方米
),
設有多個試衣間和
i-pad
以供使用。
 

  

店鋪內有3000多平方英尺(約280平方米)的空間用於創意展示,其中核心區有一處稱作The Hub的特別空間。該空間專門用來展示來自時尚、藝術及設計領
域的新銳設計師們的作品 ,以表達連卡佛對於這些新生代天才們
的支援。    

  

「連卡佛在大中華區實現了兩位數的增長,且線上商店實現了三位數的增長,對於這樣的表現我們非常滿意。但作為今年就要滿164年輝煌歷史的品牌,我們肩負著建設
未來、實現長期可持續發展的商業重任。我們在六個月內分別在上海和成都開設了兩家意義非凡的店鋪
,
並且線上商店在品類及產品線上也在日益比肩實體店
,
這樣的成就可以說為連卡佛下一階段發展奠定了堅實的基礎。」
Keith
先生總結說。

  

如需高清圖片或更多資訊,請點擊以下連結下載: 
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https://lanecrawford.app.box.com/s/yp7jds4hrssxz4x8huty

  

  

公司標識：

  http://release.media-outreach.com/release.php/Images/1649                                                     
                                                            連卡佛簡介
著名精品百貨連卡佛成立于1850年，以「一體化商業」策略將大中華區全部實體店與全球線上店鋪實現對接，傾力打造無縫式購物體驗。連卡佛戰略佈局遍及香港
、北京、上海和成都的10個主要購物點,總零售面積占地超過600,000平方英尺(約67,000平方米)。結合專為中國地區推出且能夠全球配送的線上店鋪,連
卡佛已成為中國首個全管道奢侈品零售商。
連卡佛坐擁當地最豐富的品牌構成,將包括女裝、男裝、化妝品、家居及生活方式以及高級珠寶在內的800逾個國際品牌精品悉數呈現。
在租賃模式為主導的市場中,連卡佛的批發模式和直接品牌合作模式在業內堪稱獨樹一幟。其創新的店內環境將時尚、設計、藝術及音樂完美融合于一身，加之不斷升級
的旨在優化客戶體驗的個人化服務,更加樹立了業內權威。被視為零售概念與創意活動的標杆，並屢獲美國零售聯合會等全球行業領袖所評出的諸多國際嘉獎。連卡佛隸屬
亞洲頂尖國際時裝及生活品牌集團The Lane Crawford Joyce
Group旗下。集團業務包括高級品牌專門店Joyce、鞋履配飾專門店Pedder Group，以及零售、品牌管理及分銷公司ImagineX。         
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