La Marca Jimmy Dean® Prepara a las Familias Hispanas para sus Dias Ajetreados con el Lanzamiento de
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CHICAGO--( BUSINESS WIRE )--La marca Jimmy Dean ( www.jimmydean.com ), la

tradicional marca de salchichas para el desayuno favorita de Estados Unidos* lanzara un

nuevo comercial para television en idioma espanol este mes para promocionar su popular

linea de sandwiches para el desayuno entre los consumidores hispanos. Creado por

Walton Isaacson, el anuncio creativo de 30 segundos titulado “Done (Listo)” les presenta a
los consumidores a una mama ocupada durante una mafnana tipica, mientras prepara a

su familia para la escuela y el trabajo. Con la asistencia del Sol de

Jimmy Dean

, la mama y su familia dedican tiempo a disfrutar de los beneficios de un desayuno

Jimmy Dean

para comenzar bien el dia. El lema, “Por un dia brillante” (“Here’s to a shining day”),

hace referencia tanto a lo “brillante” que es tomar decisiones inteligentes como a la luz del

sol, ingrediente esencial para un dia positivo.

“Nos entusiasma incursionar en un territorio tan rico con un grupo objetivo de
consumidores tan importante. Creemos que el anuncio brinda informacién cultural sélida y
una creatividad superior que ayudara a comunicar nuestros mensajes en forma
significativa y divertida”

“Nos entusiasma incursionar en un territorio tan rico con un grupo objetivo de
consumidores tan importante. Creemos que el anuncio brinda informacion cultural solida 'y
una creatividad superior que ayudara a comunicar nuestros mensajes en forma
significativa y divertida”, explicd Amy Grabow, Vicepresidenta de Comercializacion de la
marca Jimmy Dean.

“El iconico Sol de Jimmy Dean acentua, en este anuncio, su funcion como embajador
o aliado de mama, por encima del enfoque que utiliza en la marca para el publico en
general”, afirma Rochelle Newman-Carrasco, Directora de Estrategias de Comercializacion
Hispana de Walton Isaacson. “Vemos que las latinas adoptan lo mas conveniente,
aunque se mantienen firmes respecto a ciertos valores tradicionales, en particular, lo
relacionado con el desayuno y cdmo afecta la capacidad de exito de su familia”.

El anuncio se estrena el 9 de septiembre y se transmitira en las siguientes cadenas:
Univision (Prime, Telenovelas), Telemundo, Estrella, MundoFOX y Discovery (Familia 'y En
Espaniol). Vea el comercial en http://youtu.be/Z5eVopYdiTw . Se puede ver la versidn



http://www.businesswire.com/
http://cts.businesswire.com/ct/CT?id=smartlink&amp;url=http%3A%2F%2Fwww.jimmydean.com&amp;esheet=50705023&amp;newsitemid=20130910005891&amp;lan=es-AR&amp;anchor=www.jimmydean.com&amp;index=1&amp;md5=83a4b9a0204a7de3c5f14764c553d868
http://cts.businesswire.com/ct/CT?id=smartlink&amp;url=http%3A%2F%2Fyoutu.be%2FZ5eVopYd1Tw&amp;esheet=50705023&amp;newsitemid=20130910005891&amp;lan=es-AR&amp;anchor=http%3A%2F%2Fyoutu.be%2FZ5eVopYd1Tw&amp;index=2&amp;md5=54745df405c498b81f51fd3fc3cf2ed0
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subtitulada solo para Puerto Rico aqui
http://youtu.be/4p-vOfLwO8w

Walton Isaacson es la agencia hispana oficial de la marca Jimmy Dean y agencia
oficial (Agency of Record, AOR) para la marca
State Fair

en el mercado total, que también forma parte de la familia de marcas pertenecientes a
Hillshire Brands Company.

Acerca de la marca Jimmy Dean

La marca Jimmy Dean es la marca favorita de desayunos proteicos de Estados
Unidos*. Desde 1969, la marca es garantia de calidad en cada plato y brinda opciones de

desayuno calientes y deliciosos para toda la familia. Jimmy
Dean
ofrece rollos frescos de salchichas para el desayuno, salchichas y hamburguesas frescas,

salchichas y hamburguesas cocidas, tortillas, alimentos a la sartén, sandwiches, cazuelas
de desayuno, salchichas y hamburguesas para calentar y servir, y panqueques y
salchichas en brochetas, muy sabrosos y con ingredientes de excelente calidad que
garantizan que cada comida sea la mejor.

*Participacion de categorias de Desayuno proteico congelado y Salchichas para
desayuno,ll numero uno en los datos de facturacion e ingresos por ventas conforme a
Total U.S. Food, Drug, and Mass Merchandiser (FDM) de Information Resources, Inc. (IRI)
+ WM en las 521 semanas finalizadas el 18 de agosto de 2013.

Acerca de The Hillshire Brands Company

The Hillshire Brands Company (NYSE: HSH) es una empresa lider en soluciones de
alimentos centrados en las carnes para mercados de servicios alimenticios y minoristas. La
empresa generd aproximadamente 4000 millones de USD en ventas anuales en el afo
fiscal 2013. Los mas de 9000 empleados de la empresa trabajan juntos dia a dia para
lograr un objetivo comun: saciar el apetito para tener una vida de buena alimentacion.
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La cartera de Hillshire Brands incluye marcas iconicas como Jimmy Dean, Ball Park, Hillsh
ire Farm

State Fair

, panaderia congelada de

Sara Lee

y pasteles de

Chef Pierre

, asi como también las marcas artesanales
Aidells

y

Gallo Salame

. Para obtener mas informacién acerca de la empresa, visite
www.hillshirebrands.com

Acerca de Walton Isaacson

Fundada en 2005 por los innovadores de la comercializacién Aaron Walton, Cory
Isaacson y el estimado socio Earvin “Magic” Johnson, Walton Isaacson (WI) brinda
soluciones estratégicas y creativas para muchos de los promotores de marcas mas
importantes y agresivos del mundo. Este modelo innovador de agencia reune capacidades
sociales, digitales y publicitarias galardonadas de servicio completo, con la experiencia de

la publicidad no convencional en multiples disciplinas, lo que otorga un valor y una
eficiencia sin precedentes para sus socios. Las especializaciones en materia de
comercializacion de WI incluyen contenido de deportes, estilo de vida, entretenimiento,
experiencias y contenidos de marca, asi como también experiencia cultural en el mercado

general, el segmento afroamericano, el segmento hispano y el segmento de personas
lesbianas, gays, bisexuales y transgénero (Lesbian, Gay, Bisexual, Transgender, LGBT).
Este enfoque sumamente integrado hacia el negocio del cliente fundamenta el objetivo de
la agencia de ser “La agencia mas interesante del planeta”.

Las oficinas centrales de Walton Isaacson se encuentran en Chicago y Los Angeles,
con oficinas adicionales en Nueva York, Miami y Tokio. Los clientes incluyen a Avién
Tequila, Beam Inc. (Basil Hayden’s, Courvoisier, Jim Beam, Kilbeggan Irish Whiskey, Knob
Creek, Skinnygirl Cocktails, 2 GINGERS), Charitybuzz.com, General Mills, Hillshire Brands,

Lexus, Marriott, McDonald’s, One.org, Samsung, The Los Angeles Dodgers, Toyota,
Unilever (AXE, Clear Hair Care, Degree, Dove, Suave, Nexxus, TRESemmé), Verizon
Wireless y Wells Fargo.
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El texto original en el idioma fuente de este comunicado es la version oficial
autorizada. Las traducciones solo se suministran como adaptacion y deben cotejarse con
el texto en el idioma fuente, que es la Unica version del texto que tendra un efecto legal.
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